Green Graffiti nace a partir del reto de crear materiales de marketing sin
utilizar papel ni tinta. Busca crear mensajes con métodos innovadores y
técnicas de comunicacion desarrolladas en via pablica y de alto impacto
visual, pero al mismo tiempo, un bajo impacto para el medio ambiente. Con
esta idea innovadora es que empieza a ser contratado por empresas recono-
cidas y publicados en periodicos locales. En el 2009, desarrollan el concepto
de GreenAdsBlue junto a The Value Agency para la compensacion del agua
utilizada en sus actividades y campanas. 5 r
El trabajo de Green Graffiti se destaca por la propuesta de a'l[‘grnativas reales
a las tradicionales formas de publicidad en via ptblica. Estas camparias se %
desarrollan con la compensacion del 100% del agua utilizada en todas sus
actividades. Realizan sus trabajos con técnicas de graffiti de tiza o leche,
graffitis ecologicos y también de arena.
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Entre sus trabajos y campanas, las mas destacadas son para la Union Eupea,

Cine Center Santa Cruz, Domino’s Pizza, Sony, Starbucks, Universal Music,

entre otras. @
La camparia de Domino’s Pizza fue emitida en Fox News y reconocida por el

cliente como la segunda mas exitosa campafia de promocion en via pablica, T

con 29 millones de fotos de los grafitis subidas al sitio de la empresa. Ha de-
sarrollado camparias internacionales ejecutadas en 6 paises simultaineamente.
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http://twitter.com/#!/search?q=%23bau11
http://bau.martadero.org/

